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Qui sommes-nous ?

Une agence spécialisée en nutrition, en croissance depuis 2009...
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1 coeur de métier ; 4 poles 12 secteurs Une équipe Plus de
la nutrition d’expertise d’activité de 30 personnes 300 clients
i W @ 0
NUTRITION
20 000 2720 2450 1 260
visiteurs / mois followers abonnés fans
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Une expertise transversale unique, centrée sur la nutrition

4 domaines d’expertise, 12 secteurs d’activité répartis en 4 pdéles

Un accompagnement
sur-mesure pour

vos déemarches
d'innovation et votre
strategie marketing

Notre réseau et

notre expertise de
veille et d"analyse
a votre disposition

JINVS

Communication

Une interaction avec les Des messages nutrition-santé
professionnels et le grand public comprehensibles de tous,
grace a de l'information personnalisée declinables sur tout media
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Un portfolio client varié

Des start-ups aux grands groupes internationaux

' g@ % Sz g)é'g
S savena Y PSR e )

Bjorg Bonneterre

et Compagnie Ne—stlé E.Leclerc U ’Q o

.co‘%io ‘;. (fehmonalfolmmon W ROYAE’E:kNlN w %
S l A TRANSGOURMET

SANOFI

@ %MEGA & Anphoring C‘:v r—— é"‘s : “‘39%’3

PHARMA GENERALI Ot

Plerre Fabre

=z NATUREX? PMARRCK sodexo (»

LESAFFRE
Carrefour

mum K60




Quelques réalisations dans le domaine de I'éducation

De nombreuses missions d’éducation menées pour différents publics

Animation d’un
stand au salon

itz \L Kid Expo

hysiques

couragés par les professeurs dans d'autres disciplines, notam-
PS, Laure Vyns et Jérémy Lesur, ment en termes d'informations.
Bouger devient une priorité pour

« lasanté.

Bouge », mis en place, en lien avec Amélie Roguez, diététicienne-
le Rectorat, par la Mutualité fran-  nutritionniste, en liaison avec Nu-
qaise de Picardie, convaincue que  trikéo, est venue expliquer, aux
I'activité physique est un véritable  jeunes, cette logique au quotidien,
outil de santé publique et d'inser-  en commengant par une initiation
tion. au décryptage de publicités, avec
Tous les jeudis, les collégiens pra-  des regards critiques, afin de' les
tiquent des activités sportives va-  sensibiliser aux conduites a tenir,
riées. Evidemment, des actions en  en matiére de nutrition, pour se
accompagnement sont menées, trouver en pleine forme.

Wl Terres
B Univia

I'Interprofession des huiles et protéines végétales

1 ! ’
daucy
FOODSERVICE

Animation d’'un
stand au Congres
National Médecine
Santé Travail

Journée de
formation des
équipes
commerciales
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Découvrez KOAM (1/2)

Le 1" programme ludique d’éducation alimentaire /4

9 jeux pour les enfants

—_—

) \_/ Des récompenses pour les enfants
. \/1 livret destiné a I'animateur
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Découvrez KOAM (2/2)

Le 1¢" programme ludique d’éducation alimentaire
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Le tour du monde des Le p’tit détective

Le quiz de la nutrition . . i .
g habitudes alimentaires de la nutrition
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Cocotte de la

- KOAMarket Mémorigine
nutrition

Jeu des 7 familles
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équipe experte a taille humaine

”

Une

Des doubles profils nutrition + marketing/communication

RELATIONS PRESSE
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Nos objectifs au cours de ces séances pour les éleves

9= O v

—~———

Pour que les éleves soient des consommateurs
RESPONSABLES, CONSCIENTS ET CRITIQUES
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Les enseignements des années précédentes

Des interventions qui plaisent

79 % d’éleves sont satisfaits de ces interventions

58 % des éleves estiment avoir de nouvelles connaissances

Un support a adapter au public avec...

de supports videos

% de publicités pour adolescents
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Organisation d'une séance type

Temps prévus Découpage de la séance Objectifs associés

1. Introduction a la Tester les connaissances des
séance ~7"  éleves et introduire le sujet

> Ateli fi Etudier des exemples
el E)ra REEER - concrets en faisant travailler
en 3 themes les éléves en équipe

Faire la synthese des
différents points abordés

Supports associés
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1. Introduction de la séance

1. Début de la séance par une série de questions clés pour guider et amorcer les réflexions
* Qu’est-ce qui vous pousse a acheter un produit ?

« Pourquoi étes-vous attiré par tel produit plutét qu’un autre ?

* Quel degré d’attention portez-vous aux messages publicitaires ?

» La publicité influence-t-elle ce que vous voulez acheter ?

/)

§ 2. Enoncer les objectifs de la séance

3. Aborder les différents canaux de communication média avec des exemples concrets
donnés au fur et a mesure
 Définition
» Constituer une liste des canaux avec I'ensemble de la classe
| Presse : publicité, publi-communiqué

|  Print : affiche, brochure
Internet : web, newsletter, banniére web, réseaux sociaux et posts sponsorisés

p |

‘: |  Grand média : télévision, radio
* Quels sont les points communs des messages publicitaires ?
| Réponses attendues : tous sont construits sur des mots bien choisis, des sons et des images évocateurs

* Quels sont les différences des messages publicitaires ?
| Réponses attendues : la cible, I'interprétation
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2. Les ateliers pratiques

3 ateliers au choix parmi les 4 proposés pour optimiser la séance

/ Atelier 1

Par groupe de 6 éleves *GEJ
G
0
Atelier 2 2
o
pe
=
O
=
Atelier 3 =
\ 4
Atelier 4

\
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Atelier 1 : savez-vous décoder une publicité ?

Les éleves seront ameneés a analyser differents supports et déterminer pour chacun la
marque, la cible, le message, les techniques utilisées...
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Atelier 2 : découverte de quelques techniques marketing

Utiliser ’émotion

NE VAUT
1A .mumgl DAVOIR

Elnﬂ'

Exploiter ’humour

LTI Minl Babgbel"BI0
Nature. nature.. Dis-mol qui est le plus blo?

Montrer ses engagements
; . oS, |

antibiotiques
clest pas
automatique.
Méme pour
les cochons.
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Atelier 3 : comment communiquer en fonction de la cible ?

Faire deviner les techniques aux
autres éléves de la classe sous
forme de petites mises en scene

\ Les seniors
La | jeunesse retrouvée
I'aml hm-r retrouvez la forme

e 2 lemps 3 mousements
avec lecoacth rozana

Identifier les différences sur des

exemples concrets

Q Les enfants
Utilisation de I'imaginaire

Les adolescents
Jouer sur ’humour

Pracadl
@ HOLLYWOOD' .

C’Afamﬂg Geerre

Les sportifs .
Utiliser la caution de
sportifs

4 ‘ Les mamans
Jouer sur la réassurance
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Atelier 4 : étude du cas Activia

Suivre I"évolution des messages

2011 2012-2013

La fleche Le coeur _
: Le sourire

Elles savent
pourquoi
elles
Faiment.

Bien-étre santé Bien-étre global
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Atelier 4 : étude du cas Activia

Suivre I"évolution des messages

2016 2018

Les losanges

entremélés Les infusions

ACTIVIA

Inspiré du

&

Touche de
=
=

« Vivre en phase » Légereté &
naturalité
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3. Conclusion et échanges

& < Listing avec les éléves de ce qu’ils ont retenu de la séance

B

' Distribution d’un récapitulatif des différents points abordés

Questions et échanges pour conclure la séance

®
R
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MERCI POUR VOTRE ATTENTION
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NUTRIKEO

Conseil en Strategies NUTRITION

NOUS CONTACTER

NUTRIKEO FRANCE
32 avenue de Canteranne
33600 PESSAC

+33 (0)5 47 74 53 30

NUTRIKEO CANADA
1260 rue Crescent,
QC H3G 2A9 MONTREAL
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